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Das Internet ist kein ortloser Raum - Das World
Wide Web und seine regionalen Strukturen

in Deutschland

Prof. Lothar Eichhorn, Dominic Kudlacek

Das Internet hat sich in Deutschland als mitt-
lerweile nicht mehr ganz neues Medium fest
etabliert. Informationsbeschaffung und Kom-
munikation tiber das World Wide Web ist in
Forschungseinrichtungen, Unternehmen und
offentlicher Verwaltung zum Alltag geworden.
Im 1. Quartal 2004 nutzten 78 % der Unter-
nehmen das Internet. Von den Firmen, die 10
oder mehr Mitarbeiter beschaftigten, sind
bereits 95 % mit einem Internetzugang aus-
geriistet.! 37 % aller in Deutschland ansassi-
gen Unternehmen haben im 1. Quartal 2004
sogar Produkte tiber das Web bestellt. Der
folgende Beitrag? kommt zu dem Ergebnis,
dass das Internet keine neuen wirtschaftlichen
Strukturen innerhalb der Bundesrepublik ge-
schaffen hat. Es hat vielmehr den Anschein,
dass die bereits bestehenden regionalen Dis-
paritaten im Hinblick auf die Innovationsfreund-
lichkeit und wirtschaftliche Leistungsfahigkeit
weiter reproduziert werden. Wir danken dem
Statistischen Landesamt Niedersachsen fiir
die freundliche Abdruckgenehmigung.

Wie schnell das Internet gerade in den letzten
Jahren an Bedeutung gewonnen hat, verdeut-
licht ein Vergleich mit den Werten von 2002.
Schaubild 1 ist zu entnehmen, dass der Anteil
der Unternehmen, die das Internet nutzen, seit
2002 von 62 % auf 78 % gestiegen ist. Uber
eine eigene Website verfligten 2002 lediglich
33 % der Firmen. 2004 waren es bereits 59 %.

Y8 Das Internet in den Unternehmen in Deutschland
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Dementsprechend ist die Internetprasenz
deutscher Unternehmen in nur 2 Jahren um
Uber 78 % angestiegen.

Auch in den privaten Haushalten in Deutsch-
land hat sich das Internet weiter etabliert. 2004
waren bereits 57 % der Haushalte mit einem
Internetanschluss ausgestattet. Das waren

14 Prozentpunkte mehr als 2002. Der Anteil der
Menschen zwischen 16 und 74 Jahren, die das
Internet im 1. Quartal 2004 nutzten, stieg eben-
falls von 46 % im Jahr 2002 auf nunmehr 60 %.3
50 % der Bevdlkerung in dieser Altersklasse
gehen mittlerweile regelmaliig aus privaten
oder beruflichen Griinden ins Internet.

Deutschland steht mit diesen Werten im euro-
paischen Vergleich ausgesprochen gut da, wie
Schaubild 2 zeigt. In Bezug auf regelmalRlige
Internetnutzung liegt Deutschland mit einem
Anteil von 50 % tber dem europaischen Durch-
schnitt (EU-25) von 38 %. Besonders viele
Menschen, die das Internet regelmaf3ig nutzen,
leben in Island (77 % der Bevdlkerung), Dane-
mark (70 %), Norwegen (68 %) und Finnland
(63 %). In Europa zeigt sich damit ein gewisses
Nord-Sid-Gefalle. Ebenso ist ersichtlich, dass
in Osteuropa die Internetnutzung noch gerin-
ger entwickelt ist als im Westen. Ein dahnliches
Bild ergibt sich im Hinblick auf die Ausstattung
von Haushalten mit Internetanschliissen. In
Deutschland sind fast 60 % aller Haushalte im
Netz und damit deutlich mehr als im europai-
schen Durchschnitt von 43 %. Besonders viele
Online-Haushalte finden sich wieder in Island
(81 %) und Dénemark (69 %).

Die Bedeutung der .de-Domain

Die Inhalte des Internets lassen sich auf inter-
nationaler Ebene derzeit kaum untersuchen,
wohl aber auf nationaler Ebene innerhalb der
Bundesrepublik mithilfe der deutschen Coun-
trycode-Top-Level-Domain (ccTLD). Dieser Code
ist am Ende vieler Internetadressen zu finden
und gibt fast immer Aufschluss tber die natio-
nale Herkunft der Internetseite. Der deutsche
ccTLD lautet .de, der spanische beispielsweise
.es, der US-amerikanische .us. Neben den



ccTLD existieren noch andere Codes, die das
Ende einer Internetadresse bilden konnen.
Diese so genannten generischen TLDs (gTLD)
lauten haufig .com, .net, .biz, .org ... Von die-
sen Codes kann nicht auf die nationale Her-
kunft einer Internetseite, wohl aber gelegent-
lich auf ihren Inhalt geschlossen werden. So
steht .com meist flir Verkaufsplattformen und
.org fur Organisationen.

Ein Vergleich der Anzahl von verschiedenen
ccTLDs ergibt ein iberraschendes Bild: So exis-
tierten im Juli 2005 8 932 261 .de-Internet-
adressen und lediglich 872 522 .us-Internet-
adressen.* Diese immense Diskrepanz ist nicht
darauf zurlickzufiihren, dass es zehn Mal mehr
deutsche als amerikanische Internetadressen
gibt. Tatsachlich ist es in Deutschland untblich,
nach gTLD zu unterscheiden. Anders als in den
USA werden in der Bundesrepublik auch Ver-
kaufsplattformen und Organisationen mit der
ccTLD versehen. Dementsprechend eignet sich
die ccTLD nicht flr internationale Vergleiche.

Da jede deutsche ccTLD (.de-Domain) auf die
Person, Firma oder Organisation registriert
sein muss, die fir den Inhalt der Internetseite
verantwortlich ist, liegen Daten dartber vor,
wo die Besitzer der Internetadresse gemeldet
sind. Demgemal lasst sich innerhalb Deutsch-
lands nachvollziehen, wo und wie viele Perso-
nen, Firmen oder Organisationen gemeldet
sind, die Uber eine eigene Internetadresse
verfligen. Zwar ist nicht hinter jeder Internet-
adresse zwangslaufig eine Internetseite zu fin-
den: So hat sich in den letzten Jahren ,,Domain-
grabbing” entwickelt. Dabei lassen Personen
oder Firmen eine Vielzahl von de.-Domains
auf sich registrieren, um sie spater teuer ver-
kaufen zu kénnen.

Ungeachtet dessen ist aber die Anzahl von
.de-Domains innerhalb der Bundesrepublik ein
wertvoller Innovationsindikator. SchlieB3lich ist
der Erwerb einer Internetadresse praktisch nur
flr denjenigen sinnvoll und madglich, der im Um-
gang mit PC und Internet versiert ist. Darliber
hinaus steht hinter dem Erwerb einer Internet-
seite fast immer die Absicht, Informationen, Un-
terhaltung oder Produkte offentlich anzubieten.

Regionale Verteilung der .de-Domains
in Deutschland

In Schaubild 3 stellen die blauen Kreise die
Anzahl der im Jahr 2004 gemeldeten .de-
Domains in den Landkreisen und kreisfreien
Stadten Deutschlands dar. Dabei gilt: je gro-
Ber die Kreise, desto mehr Domains sind in
dem entsprechenden Gebiet zu finden.
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Schaubild 3 zeigt ein deutliches West-Ost-Ge-
falle sowie eine starke Diskrepanz zwischen
Peripherie und Zentrum. Diese Phanomene
sind zum Teil auf Unterschiede der Besiedlungs-
dichte zurilickzufiihren. Wo viele Menschen
leben, dort sind auch viele Internetadressen
gemeldet.

Dementsprechend finden sich die meisten
.de-Domains in den groRen Stadten wie Ber-
lin (437 320), Hamburg (311 736), Miinchen
(281 859), Koln (181 422) und der Region
Hannover (132 821). Den héchsten Wert in
Baden-Wiirttemberg erreicht mit knapp 100 000
.de-Domains die Landeshauptstadt Stuttgart
(91 943).
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4 Datenquelle: Denic.
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Gemeldete .de-Domains in Deutschland 2004
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Entwicklung der Domainzahlen
im Jahresvergleich

Schaubild 3 zeigt aulRerdem die Entwicklung
der Domainzahlen von 2003 auf 2004 (Ver-
anderungsrate in %). Es gilt: je dunkler der Farb-
ton, desto starker die jeweilige Auspragung.
Gebiete mit geringen Domainzahlen weisen
oft hohe Wachstumsraten auf. Dieser Nachhol-
effekt ist allerdings relativ gering. Die Domain-
dichte korreliert mit dem Domainwachstum
zwar negativ, aber mit einem Wert von r=- 0,15

ist der Zusammenhang schwach. Bundesweit
sieht man Aufholtendenzen in Ostdeutschland,
diese sind aber nicht stark genug, um die Ver-
teilung nachhaltig zu verandern.

In Baden-Wiirttemberg verzeichneten die Stadt-
kreise Pforzheim (4,3 %), Baden-Baden (8,0 %),
Heilbronn (9,5 %), Karlsruhe (13,6 %) und Hei-
delberg (14,1 %) Zuwachsraten unter 15 %, eben-
so die Landkreise Waldshut (8,0 %) und Schwarz-
wald-Baar (12,5 %). Im Ostalbkreis (- 0,9 %) war
sogar ein leichter Rlickgang der Domainzahlen
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Gemeldete .de-Domains in Deutschland 2004
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zu beobachten. Die hochsten Zuwachse konnte
mit 25,3 % der Landkreis Esslingen verzeichnen,
dessen Ausstattung mit .de Domains 2004
deutlich tiber dem Bundesdurchschnitt lag.

Dichte des .de-Domain-Besatzes
- Zusammenhidnge mit Besiedlungs-
struktur und Wirtschaftskraft

Schaubild 4 zeigt die relative Domainzahl je
1 000 Einwohner in den Landkreisen und
kreisfreien Stadten Deutschlands. Abermals

gilt: je dunkler der Farbton, desto starker ist
die jeweilige Auspragung. Diese mit der Ein-
wohnerzahl standardisierte Karte ist ein wert-
voller Indikator flir die regionale Konzentration
von intensiver Internetnutzung.

Der Karte ist auf den ersten Blick der ehemali-
ge Grenzverlauf zwischen Ost- und West-
deutschland zu entnehmen. Mit nur wenigen
Ausnahmen sind im Osten durchweg weniger
.de-Domains zu finden als im Westen des Lan-
des. Lediglich in Berlin und der brandenburgi-
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schen Landeshauptstadt Potsdam kommen auf
1 000 Einwohner besonders viele Internetadres-
sen (129 bzw. 143). In den Nachbarregionen
dieser beiden Gebiete sind leicht unterdurch-
schnittliche Werte zu finden, die im Vergleich
zum Rest der neuen Bundeslander jedoch po-
sitiv auffallen. Dabei handelt es sich offenbar
um ein klassisches , Speckgtrtel-Phanomen®

In Ostdeutschland auffallig sind auch die Stad-
te Dresden, Leipzig und Jena. Dass dort we-
sentlich mehr Domains gemeldet sind als in
den Ubrigen Regionen Ostdeutschlands, ist
unter anderem darauf zurlickzufihren, dass es
in diesen Stadten Universitaten gibt. Schliel3-
lich waren die Hochschulen die ersten Institu-
tionen in Deutschland, die das Internet ange-
nommen und verwendet haben. Diese Stadte
gehoren aber auch zu den wenigen Wachstums-
zentren in Ostdeutschland.

Dartber hinaus zeigt sich im gesamten Bundes-
gebiet eine klare Zentrum-Peripherie-Struktur.
In Anbetracht der Tatsache, dass mit dem Inter-
net von jeder Lokalitat aus gearbeitet werden
kann, die lber eine Telefonleitung verfiigt, liber-
rascht es zunachst, dass kein ausgeglicheneres
Verhaltnis zwischen den Ballungsraumen und
den landlichen Gebieten zu beobachten ist.
Zunachst einmal sind Internet-Anbieter nicht
an einen bestimmten Ort gebunden, und nur
von derTechnik her gibt es keine komparativen
Kostenvorteile, die eine Region als besonders
geeignet flr Internetanbieter qualifizieren
wirden. Die tatsachlichen Verhaltnisse sind
jedoch genau andersherum. So zeigt sich, dass
die Besiedlungsdichte mit der Dichte an ge-
meldeten Internet-Domains positiv korreliert.
In den stadtischen Ballungsraumen mit hoher
Besiedlungsdichte ist auch die Dichte an ge-
meldeten Internet-Adressen hoch. Der Korre-
lationskoeffizient r liegt mit 0,54 angesichts
seines theoretischen Maximums von 1,0 recht
hoch.

Die hochste Dichte an Internetadressen findet
sich in der bayerischen Metropole Miinchen.
Hier kommen auf 1 000 Einwohner 225 ge-
meldete Internetadressen. Es folgen Bonn
(218 Domains pro 1 000 Einwohner), Dissel-
dorf (217), KéIn (187), Karlsruhe (184) und

l kurz zitiert ...

Frankfurt (180). In Baden-Wirttemberg stechen
ansonsten die Werte flir die Stadtkreise Karls-
ruhe (184), Stuttgart (156), Freiburg im Breis-
gau (154), Heidelberg (135), Baden-Baden (133),
Ulm (122) und Mannheim (114) hervor.

Die meisten der in Schaubild 4 dargestellten
Regionen mit tiber 100 .de.-Domains je 1 000
Einwohner verfligen Uber eine hohe Wirtschafts-
kraft. Der Zusammenhang wurde untersucht
anhand des Indikators , Bruttoinlandsprodukt
(BIP) pro Kopf* Dieser Indikator fiir die wirt-
schaftliche Leistungsfahigkeit von Regionen
ist nattirlich vor allem in den Einzugsgebieten
der grol3en Zentren durch Pendlereffekte nur
begrenzt aussagefahig, was aber bei der Viel-
zahl der untersuchten Regionen keine grol3e
Rolle spielt. Das BIP pro Kopf korreliert mit der
Domainanzahl auf 1 000 Einwohner mit r = 0,67
stark positiv. Das bedeutet: Dort wo das Brutto-
inlandsprodukt hoch ist, sind viele Internet-
adressen gemeldet. Es gibt einen klaren Zu-
sammenhang zwischen wirtschaftlicher Leis-
tungskraft einer Region und der Anzahl von
gemeldeten Internetadressen.

In Baden-Wiirttemberg lasst sich dieser Zu-
sammenhang vor allem flir den Stadtkreis
Stuttgart, den Landkreis Boblingen sowie die
Stadtkreise Karlsruhe, Heidelberg, Mannheim,
Freiburg, Baden-Baden und Ulm feststellen.

Zusammenfassend lasst sich feststellen: Das
Internet ist kein ortloser Raum, sondern seine
regionale Verteilung korrespondiert mit den
vorgefundenen Raummustern. Diese zeigen
ein weiteres Mal die groRen Metropolraume
in Deutschland, und zwar — von Nord nach
Siid - Hamburg, Rhein-Ruhr (mit KéIn und
Bonn), Rhein-Main (mit Frankfurt, Mainz und
Wiesbaden), Stuttgart und Miinchen, mit ge-
wissen Einschrankungen wegen einer gerin-
geren Strahlkraft in den Raum auch Berlin,
Hannover und Nirnberg. Alle diese metropoli-
tanen Raume sind ausgezeichnet durch eine
hohe Konzentration von Bevélkerung, Wirt-
schaftsleistung und Forschungseinrichtungen.
Auch die staatliche Administration ist hier oft
konzentriert, und so entsteht auf Anbieter- wie
auch auf Nachfragerseite die Basis flir ein krea-
tives und innovatives Milieu. il

Barbier, FAZ-Moderator: Der deutsche Statis-
tiker kann Ihnen sagen, wie viele Menschen
im nachsten Jahr sterben werden, der sizilia-
nische Statistiker kann Ihnen sagen, welche es
sein werden.

Franz Steinkdiihler: Ich denke bei , Statistik” an
den Jager, der an einem Hasen beim ersten-
mal knapp links vorbeischoss und beim zwei-
tenmal knapp rechts vorbei. Im statistischen
Durchschnitt ergabe dies einen toten Hasen.



